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Los consumidores prefirieron que el subproducto fuera
declarado en la etiqueta como ¨Con fibra de cebada¨.

Existe un interés creciente por el concepto de economía circular, para responder a los cambios globales y porque los productos sostenibles pueden
tener un valor añadido para los consumidores [1]. La reutilización de subproductos supone una reducción del impacto ambiental y una disminución de
costes para la industria. El bagazo de cerveza (BSG) es el principal subproducto de la cervecería y puede reutilizarse como ingrediente funcional por su
composición rica en fibra. Este trabajo busca estudiar la respuesta del consumidor a la información incluida en la etiqueta de hamburguesas
enriquecidas BSG como fuente de fibra.
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Segmentos del mercado para 
hamburguesas con adición de BSG

FRECUENCIA DE ELECCIÓN

Con fibra de cebada

Con fibra natural a partir de un subproducto de la 
cervecería

Amigable con el medio ambiente

Hacia una economía circular

Con fibra natural a partir de un subproducto

Reduciendo residuos

De los participantes están interesados en 
el enriquecimiento de alimentos con BSG

La marca fue el único factor con efecto significativo en la 
intención de compra

El 30% de los participantes mostraron interés en 
hamburguesas con BSG de la marca líder.

El 22% compraría la hamburguesa con BSG  si fuera de la 
marca artesanal.

71%


