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INTRODUCCION

Existe un interés creciente por el concepto de economia circular, para responder a los cambios globales y porque los productos sostenibles pueden
tener un valor afiadido para los consumidores [1]. La reutilizacion de subproductos supone una reduccion del impacto ambiental y una disminucion de
costes para la industria. El bagazo de cerveza (BSG) es el principal subproducto de la cerveceria y puede reutilizarse como ingrediente funcional por su
composicidn rica en fibra. Este trabajo busca estudiar la respuesta del consumidor a la informacidn incluida en la etiqueta de hamburguesas
enriquecidas BSG como fuente de fibra.
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CONCLUSIONES

La marca fue el Gnico factor con efecto significativo en la NS W El 22% compraria la hamburguesa con BSG si fuera de la
intencién de compra marca artesanal

El 30% de los participantes mostraron interés en i Los consumidores prefirieron que el subproducto fuera
hamburguesas con BSG de la marca lider DE CEnADA declarado en la etiqueta como “Con fibra de cebada".
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